
XX 地区文化产业营销策略分析报告
前言：报告行经营宗旨；阐述该报告切入点，引出文化产业领域营销新模式。

一、地区文化产业现状

当前各地方行政机关及民间智库掀起一波产业发展的反思潮，反思文化产业

的传统投资模式。存在以下情况：

（一）地方文化产业单一建设路径；

（二）扶持产业发展的资金来源情况；

（三）其他地区的反面案例分析。

二、文化产业发展的必然性和可行性

1、最新政策简析，总本行优势，采取何种行动；

2、本地区政府对文化产业的扶持计划、政策发布情况；

3、各区部门响应政策，计划执行情况。

三、文化产业发展下，金融机构的下一步思路

（一）重视金融机构调节作用的发挥；

（二）重视金融机构市场化举措；

（三）重视金融机构发展正确方向。

四、我行在 XX 地区文化产业营销策略的建议

以下合作框架构想为促进我行业务发展提出多种思路。

（一）投资模式优化的具体建议；

（二）产业合作构筑的具体建议；

（三）本地文化价值挖掘的具体建议。

下一步工作中，。
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